
なんでメディアを学ぶ必要があるの
メディア論のことはじめ



２０２２学びライブ授業体験

• メディアとは？


• メディアの定義


• メディア論とは何か


• 学ぶと何が得られる？


• メディア論概論（時間があれ
ば）

メディア論のことはじめ



先ずは結論から
• 高度情報化社会の社会でいかに生きていく
か、そのために学ぶ


• 成長分野であるのは間違いなく、お金が大
量に動く。経済と密接に関わる。金持ちに
なれるかも。だから学ぶ。


• 新陳代謝が激しい一方で一番生活と密接に
かかわる。だから学ぶ


• 技術・理論・思想（考え方）すべてを学ぶ
と「情報」の全体像を見渡せるようになる


• メディアを理解する = 社会・経済・政治な
ど人間のやる活動を理解する術になる

メディア論のことはじめ
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先ずは結論から

必要性は伝えたけれど…


メディアって何？ニュース？情報？


メディア論ってどんな分野


何が重要/問題なの？


何が得られるん？


メディア論のことはじめ



メディアの定義は？



メディアとは何か？

What is media?



いきなり答えろって言われても難しいですよね

メディアと聞いて何を連想しますか？
What do you think first 


when you hear a word "media"？



•「メディアとは透明な道具ではない」と定義している方がい
る


•マスコミという言葉に代表されるような報道機関やギョーカ
イを指す場合がある


•新聞、ラジオ、テレビ、ネットなのどの電子「媒体」を指す。


•以上の電子媒体だけではなく、言葉を含む「意味や情報を伝
達するものすべて」を媒体をみなして、それをメディアと定義
する人もいる


•「状況や場面、文脈でその意味は変わるものだ」と言う人も
いる

メディアの定義例



MEDIAS はスペイン語で
長い靴下（ペア）、ま
たはストッキングらし
いです。単数はMEDIA


短い靴下はCALCETINES

雑談



•主に情報伝達を媒介する手段、情報伝達の媒介
者・物、あるいはシンプルに媒介するもの全て


•新聞、雑誌、ラジオ、テレビ、ネットが含まれる


•「メディア」に対して様々な学問分野からのアプ
ローチが存在する。

今日のとりあえずの答え



メディア論って何？


どんなこと学ぶの？


関連領域は？



•「メディア」を対象とする分野


•ただし、確固たる専門分野・専門領域として存在しているわけ
ではない


•「メディア論」が重要になりはじめたのは、蓄音機、電話、ラ
ジオ（無線通信）そしてテレビなどの電子媒体が登場してから


•社会の変化、情報通信に関係する技術の変化とともに、複雑化
且つ細分化


•シンプルに言うと、「メディアと人間（あるいは社会）」の関
係はどのような状態にあるか、を捉えることを目的としていた
（いる?）

メディア論とは:メディア論をめぐる状況



• メディアを中心に、個々人や人間がいかなる相互関係をもっているか？


• 人間の知覚・認識・思考、さらに人間の存在そのものがどう変容を遂げ
るか（遂げたのか）


• 「人間社会」や「人間の思考様式」が、「制度化された社会」に対して、
どのような形で影響与えているか、人間相互の関係がどのようなものと
なりうるか、そこにメディアがどういった役割を果たしているのか


• これらの問題がメディアそのものの展開とどのように関わってくるか


• メディアによって人間の感覚・認識・思考様式が変わることがあるので
あれば、その表現の一つの場である芸術（文学もふくめて）はどのよう
なものとなりうるか。芸術作品の生産・貯蔵・伝達の場としてメディア
はどのような可能性をもつか

メディア論の主要論点



• メディア・テクストを読み理解する、行間に潜む意味を問題の対象
とする。あるいは媒体によって変わりえるメッセージを俯瞰する


• 表象 (representation): ステレオタイプ、思想、視点、文化的背景
を問題の中心とする


• オーディエンス: 受け手と送り手の関係、マスコミュニケーションに
おける諸問題、以下にして情報が伝わるのかあるいは伝えるのか


• 産業構造（Institution）: 誰がメディアを生成するのか、何のため
作るのか、財源はどうするかなど

噛み砕くと: メディア論キーワード



Why study media?
なぜメディアを学ぶ？何が得られるの？



• Impact of ownership of media contents (important to study institutions/
industries)


• Impact of media influence on our perceptions & thoughts


•Knowing the gap between “a” reality we see everyday, and media 
representations of that reality (Agenda settings, representation theory)


•Study media to make media by your own


•Teach you to question everything (critical theory, critical thinking, 
media literacy etc)


•  To express the truth and your thoughts (Journalism, media production, 
aesthetics)


•Teaches you how to influence audiences as well as to understand life 
styles, view points, and cultures (advertising, PR, entertainment)

Why study media?



• メディアは誰のものか、誰がお金を出すのか（研究機関/産業にとって重要なこ
と）


• メディアが私たちの認識や思考に与える影響、またはその逆を意識できる


• 私たちが日常的に接する「現実」と「メディアで表象されるもの」との
ギャップを認識できる（アジェンダ設定、表現・表象論）


• メディアを学ぶことは、メディアを自分で作ること、自ら情報発信・自分
の考えを表現できるようになる（ジャーナリズム、メディア制作、美学）


• すべてのことを批判的に捉える方法を提示してくれ、全体像を俯瞰する能
力を向上させる（批評、クリティカルシンキング、メディアリテラシーな
ど）


• ライフスタイル、視点、文化を理解し、視聴者に影響を与える方法を学ぶ
（広告、PR、エンターテイメント）。

メディアを学ぶと何がいい？



メディア・コンテンツ産業の規模（国内）
「我が国のコンテンツ市場の規模」『令和３年度版 総務省・情報白書』

https://www.soumu.go.jp/johotsusintokei/whitepaper/ja/r03/html/nd241910.html

コンテンツ市場 


 （映像・音声・テキスト） 


１１兆９５５２億円！



「放送コンテンツの海外展開に関する現状分析（2019年度）」総務省
https://www.soumu.go.jp/menu_news/s-news/01ryutsu04_02000167.html



Source: 

vox.com

Recode

“Here’s who 

owns 


everything 

in Big Media today


It probably won’t look 

like this for long.”


http://vox.com
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Media ownership
メディアや情報を所有するのはだれ？ = 情報って誰のもの？



市場規模は毎年拡大



またメディア・コンテンツ業界の
みではなく、全ての業界でメディ
アに関係する知識・スキルは必要



• SNSマーケティング ・PRスキル・ブランディン
グ


• デザインスキル、プレゼンスキルなど


• 芸術作品、小売、サービス


• 市場リサーチ、研究など


• 社会・文化を知るための学ぶスキル



•広告業界


•アニメ業界


•映画業界


•メディアコンテンツ業界


•ゲーム業界


•デジタルマーケティング

メディアに関連する業界だけでも

•ラジオ、テレビ、ネット
などの放送業界


•出版・雑誌業界


•ウェブデザイン業界


•ジャーナリズム業界（新
聞社含む）


•ビジュアルデザイン業界



市場規模、今後の経済を考え
てもメディアを学ぶことは重要



理論的には誰でも情報発信ができる時代



まとめ



先ずは結論から
• 高度情報化社会の社会でいかに生きていく
か、そのために学ぶ


• 成長分野であるのは間違いなく、お金が大
量に動く。経済と密接に関わる。金持ちに
なれるかも。だから学ぶ。


• 新陳代謝が激しい一方で一番生活と密接に
かかわる。だから学ぶ


• 技術・理論・思想（考え方）すべてを学ぶ
と「情報」の全体像を見渡せるようになる


• メディアを理解する = 社会・経済・政治な
ど人間のやる活動を理解する術になる

メディア論のことはじめ



補足、何が必要か？



• 独学方法、学習方法を見出すスキル


• 語学能力（手話も含む）


• 情報収集能力、分析、独自の解釈、持論の構成


• 全体を俯瞰する能力、構造を理解する能力、本
質を見て判断していく能力


• 間違い、失敗を修正していく能力（メディアの
分野は新陳代謝が激しいので）

特別なことじゃない



• 無知の知をしること（紀元前ギリシャの時代か
ら言われてる。ソクラテスの死生観）


• 上の世代、今言われてることが、この５年先に
正しいかどうか判断していくこと

特別なことじゃない



• Study Study Study


• Learn learn learn then keep learning


• Training  and continue training until your 
brain/ changes 


• Use the resources available at the University 
campus


• It’s not metaverse… but meta-cognition, self-
aware 

今言われたことを達成するにはシンプルに



Eventually, you need to have a “F``k everyone, 
idiotic masses” attitude to strive in the fields of 
media studies or media industries….


At the same time, you need to know and kind a 
follow, a social norm（社会規範） such as a 
social structure, rules, customs, trends, social-
orders of a community you try to belong to… in 
order to have a say (freedom to express) and to 
decide what the next move you want to take

The Last but not least



以下は秋学期？



Media theories



Media Communication Theory
メディア論・マス・コミュニケーション論


から導き出されてきた理論



1) the magic bullet theory (弾丸理論・皮下注射モデル）


2) two-step flow theory (コミュニケーションの2段階の流れモデル）


3) multi-step flow theory (コミュニケーションの多段階の流れモデル）


4) uses and gratification theory (利用と満足理論）


5) cultivation theory (教化理論、培養理論）

Also known as mass communication theories
Media Communication Theory



Also known as mass communication theories
Media Communication Theory



Also known as mass communication theories
Media Communication Theory

Cultivation Theory



Information Theory



Information Theory



Public Opinion and Journalism
Mass Media Theories



Mass Communication Theory



日本語では、構造理論、記号論と言われ研究される分野

The Structure, Function, and Symbols of 

Mass Communication



日本語では、批判理論と言われたり、フランクフルト学派などの思想的な話で論じられます

Critical Theory



日本語では、批判理論と言われたり、フランクフルト学派などの思想的な話で論じられます

Critical Theory



（プロパガンダモデル、監視社会）
Propaganda (and the Surveillance Society)



（プロパガンダモデル、監視社会）
Propaganda (and the Surveillance Society)



（プロパガンダモデル、監視社会）
Propaganda (and the Surveillance Society)



（アジェンダセッティングなど）
Cultivation and Agenda Setting



（メディアはメッセージだ。）
Medium is the message



（メディアはメッセージだ。）
Medium is the message



（エンコーディング・ディコーディング）
Encoding-decoding



（政治経済理論、グローバル化、帝国主義論）

 Political Economy, Globalization, Imperialism



（政治経済理論、グローバル化、帝国主義論）

 Political Economy, Globalization, Imperialism



質問・コメント時間


